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Pag. 7, autoveicoli, accessori, Harley-Davidson: 
 
La tua moto dice chi sei. Racconta da oggi la tua storia con i veri accessori moto di Harley-
Davidson. Claim: Harley-Davidson. Live by it. 
 
Pag. 10, autoveicoli, accessori, Fiat Ducato: 
 
Fiat Ducato. Adesso con ancora piú spazio utile di carico. 
 
Pag. 11, autoveicoli, accessori, VW Touareg: 
 
(In alto) La nuova Touareg. 
 
Pag. 11, autoveicoli, accessori, Toyota Hilux: 
 
Annuncio per Toyota Hilux 4x4. 
 
Pag. 14, autoveicoli, accessori, Renault Megane Olympic: 
 
Renault Megan Olympic per sport-dipendenti. 
 
Pag. 14, autoveicoli, accessori, Goodyear: 
 
Nuovo Eagle F1 asimmetrico. Good Year. Perché non tutti i pneumatici sono gli stessi. 
 
Pag. 15, autoveicoli, accessori, Dainese: 
 
(In alto) Ci scusiamo con Sarah, che aspetta dal 2002 la donazione di un nuovo fegato. 
(In basso) Ci scusiamo con Bernadetta che aspetta dal 2005 la donazione di un nuovo cuore. 
Claim: Proteggiamo motociclisti dal diventare donatori di organi. Campagna per Dainese, 
abbigliamento protettivo per motociclisti. 
 
Pag. 16, autoveicoli, accessori, Husqvarma: 
 
Un soffio di vita selvaggia nella vostra vita. 
 
Pag. 17, banche, assicurazioni, Nedbank: 
 
(In alto) Il primo manifesto al mondo che utilizza l’energia solare trasformandola in energia. 
Rifornisce di energia elettrica la cucina della scuola elementare comunale e si spera che in un 
prossimo futuro possa produrre abbastanza energia da rifornire tutta la scuola. 
 
Pag. 17, banche, assicurazioni, Assets Insurance: 
 
(In basso) Claim: Di chi vi potete fidare altrimenti? Annuncio per Assets Assicurazioni. 



 
Pag. 19, bevande alcoliche, Black: 
 
(In alto) Nero è indipendente. 
(In basso) Nero è molteplice/complesso. Campagna per Malt Whisky del marchio Black (“nero”) 
 
Pag. 22, bevande alcoliche, Marques de Vargas: 
 
(In alto) Se avete scoperto l’infiltrato nella terza fila, apprezzerete anche tutte le note dei vini 
Marques-de-Vargas. 
(In basso) Se avete notato il crimine che viene commesso sul margine di sinistra, apprezzerete 
anche tutte le note dei vini Marques-de-Vargas. 
 
Pag. 23, bevande alcoliche, A.K.Damm: 
 
Claim: Personalitá tedesca. Raffinatezza francese. A.K.Damm: birra originale. 
 
Pag. 26, bevande alcoliche, Becker: 
 
Pay-off: Svitare. Campagna per birra Becker Lager con tappo svitabile. 
 
Pag. 27, bevande analcoliche, K-fee: 
 
Il latte incontra la caffeina. Poster per K-fee una bevanda al caffè in lattina. 
 
Pag. 30-31, bevande analcoliche, Apple Beer: 
 
(Pag. 30, in alto) Non ti aiuterá a dimenticare i tuoi problemi. A meno che il tuo problema non 
sia che hai sete. Birra di mela. La bevanda analcolica di mela. 
(In basso) Si chiama “mela” perché viene prodotta con mele. Si chiama “birra” perché  soda è 
troppo effeminato. Birra di mela. La bevanda analcolica di mela. 
(Pag. 31, in alto) Se non superi il test del palloncino dopo averla bevuta dipende dal fatto che sei 
scoordinato. Birra di mela… 
 
Pag. 31, bevande analcoliche, Naber Kaffee: 
 
--- 
Pag. 32, bevande analcoliche, Minute Maid: 
 
1/5 del fabbisogno quotidiano di vitamina c. Campagna per Minute Maid, bevande alla frutta. 
 
Pag. 33, cosmetici, Glide: 
 
(In alto) Manhattan. Nello spazio in rosso: L’affitto. 
(In basso) Dormire. Nello spazio in verde: Camion della spazzatura. Campagna per filo 
interdentale della marca Glide. 
 

Pag. 34, cosmetici, Olay: 



 
Repellente contro l’invecchiamento (difesa contro l’invecchiamento) Campagna per Olay. 
 
Pag. 35, cosmetici, Piz Buin: 
 
Autoabbronzatura. Per tutti i tipi di pelle. Annuncio per spray autoabbronzante di Piz Buin. 
 
Pag. 35, cosmetici, Wilkinson Sword: 
 
Piú precisione. Annuncio per rasoi Wilkinson-Sword. 
 
Pag. 46, cosmetici, Novas Escovas Condor: 
 
(In alto) Copy prima della spazzola: Capelli strapazzati e scompigliati. Copy dopo la spazzola: 
Bei capelli ricci. 
(In basso) Copy prima della spazzola: Capelli strapazzati e scompigliati. Copy dopo la spazzola: 
Bei capelli lisci. Claim: Novas Escovas Condor: tutte le volte che entrano in azione, vedi la 
differenza. Campagna per spazzole per capelli della marca Condor. 
 
Pag. 48, cosmetici, Axe: 
 
Campagna per deodorante Axe: gli articoli su astrusi tentativi di record di giovani uomini 
contrassegnati dall’ adesivo “Axe, trova una ragazza” sono stati attivati in giornali locali sulle 
pagine dedicate ai giovani. 
 
Pag. 49, intrattenimento, PlayStation Portable: 
 
(In alto) Annuncio per PlayStation Portable, la versione portatile di PlayStation. 
 
Pag. 49, intrattenimento, PlayStation 3: 
 
(In basso) Liberati. Nuovo Sixaxis Wireless Controller. Annuncio per PlayStation 3. 
 
Pag. 50, intrattenimento, Hot Wheels: 
 
Campagna per modellini di auto da corsa e piste di Hot Wheels. 
 
Pag. 51, intrattenimento, Tonka: 
 
Campagna per tir in miniatura della marca Tonka. 
 
Pag. 54, intrattenimento, PlayStation Portable: 
 
Pay-off: PSP. Esci e gioca. Campagna per PlayStation Portable, versione portatile di PlayStation. 
 
Pag. 55, moda, Riccardo Cartillone: 
 



(In basso, a sinistra) Estratto copy: La stagione estiva per i tacchi alti è cominciata. Ci scusiamo 
con tutti gli scorpioni, tutte le farfalle, cavallette, lucertole, lumache, rane, grilli, topi, serpenti, 
formiche, ragni…. 
(A destra) Campagna per high heels della marca Riccardo Cartillone. 
 
Pag. 58, moda, Havaianas: 
 
Ambient media per flip-flops del marchio Havaianas. 
 
Pag. 59, moda, Nu.Luxe: 
 
(In alto) Jeff e Catherine, sposati dal 1987. 
(In basso) Thiago e Lissa, sposati dal 1984. Claim: Ogni volta come la prima volta. Campagna 
per dessous della marca Nu.Luxe. 
 
Pag. 60-61, moda, Diesel: 
 
Umani, dopo tutto. Nuova campagna Diesel. 
 

Pag. 69, alimentazione, Chiquita: 
 
--- 
 
Pag. 70-71, alimentazione, Fruit Ripples: 
 
Finalmente qualcosa al quale poter dire si. Claim: Vera mela. Veramente croccante. Veramente 
gustosa. Campagna per snack della marca Fruit Ripples. 
 

Pag. 74, alimentazione, Oryza: 
 
(In alto) Come creato per l’agnello: riso naturale e selvatico. 
(In basso) Come creato per il pesce: riso sushi. 
 
Pag. 75, alimentazione, Le Bon: 
 
È cosí saporito. Le Bon. Campagna per formaggio della marca Le Bon. 
 
Pag. 78, alimentazione, Liza: 
 
Claim: Liza dressing per insalate. Rende i vetetali favolosi. 
 
Pag. 79, alimentazione, Twisties: 
 
Irresistibile. Campagna per barrette di cioccolato Twisties. 
 
Pag. 82, alimentazione, Heinz Ketchup: 
 
Nessuno coltiva ketchup come fa Heinz. 



 
Pag. 82, alimentazione, Birds Eye: 
 
Fresco significa surgelato. Campagna per cibi surgelati di Birds Eye. 
 
Pag. 83, alimentazione, Fling : 
 
(In alto, a sinistra) “Per sempre” è davvero sopravvalutato! Cioccolato, panna e un cuore 
leggero e croccante si incontrano in un delizioso rendezvous e si sciolgono languidamente. 
(A destra) Il nome della barretta “Fling” significa qualcosa come “piccola avventura (d’amore)”. 
 
Pag. 83, alimentazione, Kraft Easy Mac: 
 
(In basso, a sinistra) Per la tua fame feroce. 
 
Pag. 84, alimentazione, Pizza Hut: 
 
Odi il ritardo? Garantita calda e puntuale. Campagna per servizio a domicilio di Pizza Hut. 
 
Pag. 85, mobili, Hülsta: 
 
(In alto) Cosa ne è di tutti quegli italiani, tailandesi, francesi e tedeschi preferiti, dai quali 
andavate regolarmente in passato? 
(In basso) La gente chiede soltanto come lo si é potuto pagare ma mai perché. 
 
Pag. 87, articoli per la casa, SureFire: 
 
Spegni la paura. Campagna per pile tascabili del marchio SureFire. 
 
Pag. 89, articoli per la casa, Cascade: 
 
Claim: Stoviglie brillantemente pulite. Campagna per detersivi per lavastoviglie della marca 
Cascade. 
 
Pag. 90-91, articoli per la casa, Tide Ultra: 
 
(Pag. 90, in alto) Il ketchup non ha chance. 
(In basso) La mayonese non ha chance. 
 
(Pag. 91, in alto) La salsa di soja non ha chance. Campagna per detersivo Tide Ultra. 
 
Pag. 91, articoli per la casa, Somela: 
 
Annuncio per un apparecchio per cerare i pavimenti. 
 
Pag. 96, articoli per la casa, Siemens Siwamat XXL: 
 



Nessuno puó ingannare la nuova lavatrice Siemens Siwamat XXL. Con un sistema antimacchie 
che riconosce le 14 macchie piú comuni. 
 
Pag. 97, articoli per la casa, Spontex: 
 
Claim: Massima forza assorbente. Campagna per spugne assorbenti di Spontex. 
 
Pag. 100, articoli per la casa, Brandt: 
 
(In alto, a sinistra) Non permettete che gli odori si mischino. Campagna per frigoriferi del 
marchio Brandt. 
 
Pag. 100, articoli per la casa, Tide: 
 
Campagna per detersivo Tide. 
 
Pag. 101, articoli per la casa, Energizer: 
 
Annuncio per batterie Energizer. 
 
Pag. 101, articoli per casa, Leatherman: 
 
Annuncio per mini attrezzi da lavoro del marchio Leatherman. 
 
Pag. 102,  articoli per la casa, Ariel: 
 
(In alto) Fa ritornare il guacamole cotone. 
(In basso) Fa ritornare l’inchiostro in Denim. Campagna per detersivo Ariel. 
 

Pag. 103, miscellanea, Sao Paulo Art Museum: 
 
Pay-off: L’arte non vive tra le pareti di un museo. Vive in te. Campagna per il museo d’arte di 
San Paolo. 
 
Pag. 104, miscellanea, Mackenzie University: 
 
(In alto) Giornalisti – scienzati- diplomatici- Benjamin Franklin 
(In basso) Storici – politici- giornalisti- Winston Churchill. Pay-off: La conoscenza aggiuntiva è 
quella che ti distingue dagli altri. Consegui il diploma master all’universitá Mackenzie. 
 
Pag. 105, ufficio, Pritt Corrett-it: 
 
Mandate i vs errori dove nessuno li puó vedere. 
 
Pag. 107, cibo per animali, Friskies-Nido: 
 
(In alto, a sinistra) Sir, la cena è servita. Copertina 
(A destra) Madam, la cena è servita. 



(In basso) Sir, la cena è servita. Campagna per mangime per uccelli Frisko Nido. 
 
Pag. 109, prodotti farmaceutici, Alka-Seltzer: 
 
Godetevi la cavalcata. Campagna per Alka Seltzer. 
 
Pag. 112-113, prodotti farmaceutici, Durex: 
 
Nuovi stimolatori. Un altro mondo. Campagna per giocattoli sessuali della marca Durex. 
 
Pag. 116, prodotti farmaceutici, Aquaglide: 
 
Aquaglide. Gel lubrificante al sapore di frutta. 
 
Pag. 116, prodotti farmaceutici, Tensoplastic: 
 
Non ci sono ferite che siano troppo piccole per i batteri. Tensoplastic. Annuncio per cerotti. 
 
Pag. 117 case editrici & media, La Diaria: 
 
Pay-off: La veritá é complessa. Per capirla si deve mantenere una certa distanza. La Diaria. 
Giornale indipendente. 
 
Pag. 120, case editrici & media, France 24: 
 
Claim: France 24. Oltre le notizie. Campagna per un canale televisivo di notizie internazionali. 
 
Pag. 121, case editrici & media, Fida Film: 
 
(In alto, a sinistra) Due parole. 
(A destra) Cinque parole. 
(In basso, a sinistra) Due parole. Pay-off: Nate sullo schermo le immagini continuano a vivere 
nella memoria: cinema. Campagna per il distributore turco di film Fida Film, nella quale diversi 
film famosi come “Il signore degli anelli” vengono presentati sotto forma di rebus. 
(A destra) Tre parole. 
 
Pag. 124-125, case editrici & media, BBC World: 
 
(Pag. 124, in alto) A sinistra: Occupatori. A destra: Liberatori. 
(In basso) A sinistra: Cittadini. A destra: Criminali. Sotto i pannelli con i numeri: Mandate un 
sms a… per votare. 
 
(Pag. 125, in alto) A sinistra: Fare amicizia. A destra: Diffidare. 
(In basso) A sinistra: Imminente. A destra: Evitabile. Pay-off: BBC World. Adesso anche negli 
Stati Uniti. 
 
Pag. 126, case editrici & media, Sneaker Freaker: 
 



Campagna per il decimo numero della rivista Sneaker Freaker. 
 
Pag. 128, case editrici & media, La Mano: 
 
(In alto) Dieci dei migliori musicisti degli ultimi 40 anni. 
(Al centro) Non avrebbero dovuto separarsi. 
(In basso) Sono diventati la polizia con un nome come “The Police”. Campagna manifesti per 
una rivista rock. 
 
Pag. 129, vendita al dettaglio, Miramar Shopping Centre: 
 
(In alto) Teaser. 
(In basso) Tieni aperti gli occhi: il centro shopping Miramar apre nei giorni festivi. 
 
Pag. 132, vendita al dettaglio, John Lewis: 
 
(In alto) Il sole sulla schiena, l’erba tra i piedi e cotone fresco nel tuo letto. Suona come se fosse 
giá estate. 
(In basso) Primavera. Giorni felici. La nascita di nuove speranze e la morte di vecchie pentole. 
Campagna per John Lewis, catena di negozi per prodotti per la casa. 
 
Pag. 133, vendita al dettaglio, Toys “R” Us: 
 
Istallazione Ambient Media per Toys “R” Us. 
 
Pag. 133, vendita al dettaglio, XXXLutz: 
 
Annuncio per una catena di negozi per mobili e accessori per la casa. 
 
Pag. 135, servizi, Marine Beauty Salon: 
 
(In alto, a sinistra) Qui a Tokio sono diventata newyorkese. 
(A destra) Qui a Tokio sono diventata parigina. 
(In basso) Qui a Tokio sono diventata milanese. Campagna per uno studio di bellezza. 
 
Pag. 138, servizi, IS Internet Services: 
 
(In alto, a sinistra) Perché non c’è cibo per gatti al sapore di topo? 
(A destra) Perché un pilota kamikaze porta il casco? 
(In basso) Perché mettiamo auto costose davanti ai garage e raccogliamo in garage vecchie 
porcherie? Estratto di un lungo copy: E perché conservate il bene piú importante della vs ditta, le 
informazioni, nel posto piú insicuro, cioè nella ditta stessa? Non è molto logico. Cosa ne sará dei 
vs dati preziosi in caso di virus al computer o hardware rovinato o errori del system 
management? Non ci volete neanche pensare? Allora lasciatelo fare a noi! Claim: IS Internet 
Services. Sicure centrali dati: ci occupiamo della sicurezza e della manutenzione. E che possiate 
di nuovo dormire tranquilli. 
 
Pag. 139, servizi, MPT Taxi: 



 
Pay-off: Perché qualche volta è cosí difficile, trovare la via di casa. Campagna per un servizio 
taxi. 
 
Pag. 142, servizi, Thai Post: 
 
(In alto) “La mia scrittura è cosí illeggibile. Non ci posso fare niente sono in treno e mi manchi. 
Volevo solo dirti, che sarebbe bello sentire la Tua voce. Mi manchi. Kate” 
(In basso) Lettera di una madre al figlio, nel quale prova a consigliare il figlio a prendere una 
altra donna invece di soffrire per l’altra. Pay-off: I bei ricordi non arrivano con le e-mail. 
Campagna per la posta tailandese. 
 
Pag. 143, temi sociali & ecologici, ADESF: 
 
Il tuo corpo è la tua casa. Non fumare. ADESF. 
 
Pag. 146, temi sociali & ecologici, Samaritans: 
 
(In alto, a sinistra) Prima che le cose vadano troppo avanti, parla con noi. Campagna per il 
servizio di aiuto telefonico 24 ore su 24 dell’organizzazione umanitaria Samaritans. 
 
Pag. 146, temi sociali & ecologici, Menstalk: 
 
(In basso, a sinistra) Grasso? In forma? La campagna fa la parodia della famosa campagna 
cosmetica per Dove e pubblicizza Menstalk, un servizio di consulenza psicologica della cittá di 
Auckland per uomini. 
(A destra) Lentiggini? Pelle brutta? Pay-off: I problemi degli uomini sono piú che solo cosmetici. 
Siamo qui per ascoltarvi. 
 
Pag. 147, temi sociali & ecologici,  WWF: 
 
WWF. Per un pianeta vivente. 
 
Pag. 150, temi sociali & ecologici, Multiple Sclerosis Society: 
 
(In alto, a sinistra) Andare al bagno. Pay-off: Niente è facile quando si soffre di MS (Sclerosi 
Multipla) Campagna per la societá di Sclerosi Multipla. 
(A destra) Andare a fare un attimo la spesa. 
 
Pag. 150, temi sociali & ecologici, Greenpeace: 
 
La risposta di British Airways al cambio climatico. Il gesto non è la “V” di “vittoria” ma 
rappresenta il ns “vaffanculo” con il dito medio allungato. Annuncio di Greenpeace per protestare 
contro l’inizio del traffico aereo della British Airways tra Londra e Newquay, una cittá sulla costa 
atlantica in Cornovaglia. 
 
Pag. 151, temi sociali & ecologici, Red Cross Chennai: 
 



Fallo continuare a scorrere. Annuncio per una azione di donazione del sangue della Croce 
Rossa. 
 
Pag. 151, temi sociali & ecologici, WWF: 
 
Siamo tutti seduti nella stessa barca. Dai il tuo contributo. Annuncio per WWF. 
 
Pag. 147, temi sociali & ecologici, NHS: 
 
 
Pag. 154, temi sociali & ecologici, Cordaid People in Need: 
 
Un mezzo litro di birra Euro 4,50. 50 lt di acqua fresca Euro 1,50. Mandate un SMS a…e donate 
Euro 1,50. Annuncio per l’ organizzazione umanitaria olandese Cordaid uomini in difficoltá. 
 
Pag. 154-155, temi sociali & ecologici, Thai SPCA: 
 
Scopri che significa essere adorati. Adotta un cane. Campagna per una associazione animalista 
tailandese. 
 
Pag. 156, temi sociali & ecologici, WWF: 
 
WWF. Boschi per la vita. 
 
Pag. 156, temi sociali & ecologici, Medecins Sans Frontieres: 
 
Questa è la larghezza del braccio di un bambino denutrito. Hanno bisogno urgentemente di cure 
mediche. Poster ambient media per l’organizzazione Medici Senza Frontiere posti su fini pali di 
metallo dappertutto in cittá con quel tipo di striscia che viene normalmente utilizzata dai medici 
per misurare l’ampiezza del braccio superiore dei bambini. 
 
Pag. 157, sport, Pashley: 
 
(In alto, a sinistra) Segno con la mano per ciclisti Pashley: si pensa di voltare a destra. 
(A destra) Segno con la mano per ciclisti Pashley: non siamo affatto divertiti (“we are not 
amused” è una celebre espressione della regina.) 
(In basso) Segno con la mano per ciclisti Pashley: Salve mio popolo. Claim: Andare in bicicletta 
con dignitá. Campagna per bicicletta della marca Pashley. 
 
Pag. 158-159, sport, Nike: 
 
(Pag. 158) I ritratti delle star del calcio in questa campagna Nike sono composte da „impronte“ di 
pallone su un muro. 
 
(Pag. 159) I ritratti delle star del calcio in questo secondo manifesto della campagna Nike 
sembrano composti da pagine di giornali casualmente rimaste attaccate al muro. 
 
Pag. 168, sport, Bare: 



 
(In alto, a sinistra) Rimanete piú a lungo dentro. Campagna per mute sub del marchio Bare. 
 
Pag. 168, sport, Speed-Fit: 
 
Allena il tuo corpo felicemente. Campagna per uno speciale centro fitness.  
 
Pag. 169, sport, Mr. Zogs Sexwax: 
 
Forse un pó troppo incollante? Campagna per una cera per tavole da surf. 
 
Pag. 170, sport, Spiderwire: 
 
Annuncio per lenze della marca Spiderwire. 
 
Pag. 170, sport, Surf Sister: 
 
Annuncio per una scuola di surf. 
 
Pag. 171, viaggi & tempo libero, Caribbean Airlines: 
 
(In alto, a sinistra) Voli non stop giornalieri da Miami a Trinidad e Tobago. 
(A destra) La nuova linea aerea caribica  è appena arrivata. 
(In basso, a sinistra) Voli non stop quotidiani per Miami. Claim: Caribbean Airlines. Il caldo 
delle isole. 
(In basso) Voli non stop giornalieri per New York. 
 
Pag. 175-176, classici: 
 
(Pag. 175, in alto a sinistra) “Faremo di loro contribuenti.” Pay-off: Investi nel futuro. Dona a 
Ability Fond. Campagna per un servizio sociale rivolto a portatori di handicap. 
(A destra) “Sono paralizzato dal collo in giú non dal collo in su.” Anno di apparizione 1984. 
(In basso) Veloce! La colla di Elmer’s. Anno di apparizione: 1971 
 
In occasione del fatto che, casualmente, tutti gli intervistati in questo numero vengono dal 
Canada, Paul Lavoie, pag. 1-4 cosí come Tim Piper e Mike Kirkland, duo creativo e vincitore del 
Cannes Grand Prix con Dove “Evolution”, a pag. 185-187- in questa e nella pagina seguente 
vedrete classici print canadesi. 
 
(Pag. 176, in alto) Quest arma i pragmatici, stimola i romantici, sorprende i logici, incoraggia 
gli intuitivi ed è una sfida per giornalisti. A parte questo è un elegante, rivista cittadina piena di 
stile. Claim: Quest. Rinnovamento urbano per menti metropolitane. 
 
Pag. 177-178, Students Contest: 
 
(Pag. 177, in alto) Ritorno alla vita. Aspirina. 
(In basso) Raggiunge l’etá di 1.084 anni latte. Claim: Coffee-mate. Vicino abbastanza. 
Campagna per coffee-mate (un tipo di latte in polvere per il caffè lungo) di Nestlé. 



(A destra) Perché il minibar è per la birra. 
 
(Pag. 178, in alto a sinistra) Istruzioni: come distruggo una camera di hotel? Annuncio per la 
stazione radio Motor FM. 
(In basso) C’è solo una cura. Annuncio per  Heinz Baked Beans. 
 
Le produzioni studentesche in questa e nella pagina precedente sono candidate al Lürzer’s 
Archive International Student of the Year Award 2008. I vincitori vengo scelti annualmente dai 
nostri lettori. www.luerzersarchive.com 
 
Pag. 181-198, TV Archive: 
 

Pag. 189, audio & video 
 
1, Motorola Motorizer Z 8, “The Journey” 
 
La veloce cavalcata in “The Journey” va attraverso probabilmente tutti i generi di film, dal 
passato fino al presente. Il viaggio passa attraverso un film muto, un cartone animato, da indiano 
con tomahawk fino alla velocissima corsa con un auto della polizia e termina con un cavaliere 
vestito in stile sciencefiction che scappa da un incendio. Pay-off: “Hello High Resolution. Hello 
Motorola.” Viene pubblicizzato il nuovo telefono cellulare di Motorola, il cui schermo ha una 
cosí buona risoluzione da poter vederci film interi. 
 
2, Samsung Mobile “Millimeters Matter” 
 
Al suono di Johann Strauß si mostra in questo commercial cosa significhi lavoro al 
millimetro/lavoro di alta precisione. Minicatapulte caricate con piccoli pezzi di torta e altri 
dessert mirano su api, mosche e ragni. Con le pinzette le piccole torte vengono poste sui proietti 
finemente predisposti. Dove si voglia arrivare con questo lavoro di precisione risulta chiaro 
quando emergono tre cellulari piatti Samsung. Claim:” Ogni millimetro è importante.” 
 
Pag. 189-190 , autoveicoli, accessori 
 
3, Audi “Rhythm Of Lines” 
 
Accompagnato dalle note del pianoforte, questo spot trasporta gli spettatori in un mondo in cui 
tutto consiste in  movimenti leggiadri di linee. Sempre piú linee grigie, blu e rossi si intrecciano 
l’un l’altro con eleganti movimenti e danno forma a un auto. Il pay-off: “Un ritmo di contorni. La 
nuova Audi A5.” 
 
4, Ford Mondeo “Desire” 
 
Accompagnate dal suono di un pianoforte, in questo commercial volano auto sopra i tetti di 
Londra. Sempre piú auto si librano in aria e la gente volge lo sguardo in cielo meravigliata. 
Anche un uomo abito elegante si mostra all’inizio sorpreso. Quando tuttavia una Ford Mondeo 
gli passa davanti, mette dei palloni colorati alla propria auto, la spinge fuori dal garage e la fa 
volare. Claim: “ Ford Mondeo. Senti la differenza.” 
 



5, Honda “Hondamentalism” 
 
Lo spot “Hondamentalism” è parte di una campagna integrata, che deve trasmettere il desiderio di 
massime prestazioni e di unicitá. “Un ingegnere disse una volta che costruire è qualcosa di 
grandioso come nuotare nel miele”, spiega la voce di un famoso autore americano Garrison 
Keillor in sottofondo. Sei scienziati lottano insieme contro il vento, lavorano insieme all’ 
ultimativo traguardo: un logo Honda rosso brillante. Il voice over termina con le parole: “ Hanno 
raggiunto il loro obbiettivo. Questo è “Hondamentalism”. 
 
 
6, Renault “Ballet” 
 
Con l’aiuto di un balletto di auto questo spot deve dar prova  della sicurezza di Renault. 
Accompagnate da musica classica le Renault formano diverse “coreografie”. Ma la 
rappresentazione viene accompagnata anche da piccoli incidenti e scontri frontali. Quando alla 
fine dello spettacolo le auto si mettono in fila, risulta visibile il grado di devastazione. L’abitacolo 
rimane peró in tutti i casi intatto. Claim: “Renault. Le auto piú sicure che esistano.” 

 
7, Renault Clio “Fisherman” 
 
Quale sia il miglior modo per pescare uomini, ci viene mostrato in questo commercial da un 
gigante legato alla natura  il cui cappello è giá coperto  di boschi e prati ed abitato da animali. Il 
colosso con la barba siede in una piccola isola e getta l’amo con una Renault Clio come esca in 
cittá. Piano piano tira l’amo, osserva ridendo come gli uomini si aggrappino e tira il bottino. 
Claim: “Renault Clio. Tutto quello che ti aspetti da un auto.” 
 
8, Renault Megane “Olympic” 
 
Gli amanti dello sport saranno entusiasti di questo spot. Dopo che un  uomo in abito scuro e con 
la 24ore si è riscaldato facendo alcuni passi, si mette in mezzo alla strada in  posizione di 
partenza, corre verso la sua Renault Megane prende la rincorsa con tre grandi salti come un atleta 
professionista di salto con l’asta e si catapulta con un Fosbury Flop attraverso la finestra della sua 
auto. Claim: “Megane Olympic. Per sport dipendenti.” 
 
9, Skoda Fabia “The Baking Of” 
 
Sulle note di “My favourite things” di Julie Andrews tratto dal musical “The Sound of Music” 
viene messa in scena la nuova Skoda Fabia in una location alquanto inusuale, una panetteria. 
Molti panettieri vestiti di bianco e i loro aiutanti sbattono le uova, mescolano l’impasto e tolgono 
i pezzi di torta pronti dal forno. Con glasse di zucchero colorate, granelli di cioccolato, 
marzapane e miele vengono messe insieme le singole parti. Alla fine viene posto al capolavoro 
dolciario la corona, il logo Skoda. Orgogliosamente i costruttori stanno accanto alla loro opera, 
una dolce Skoda Fabia. Il claim “Skoda Fabia. Ripiena di cose meravigliose” si riferisce ai tanti 
extra. 
 
10, Volkswagen Golf “Night Driving” 
 



Su una sequenza della poesia di Dylan Thomas “Under Milk Wood” recitata da Richard Burton, 
vediamo un uomo che viaggia di notte per le strade deserte mentre tutti gli altri dormono- ascolta 
il respiro della cittá ammutolita. Solo i suoi occhi sono aperti e guardano le vetrine buie e vuote e 
singole persone passarvi davanti. Super: “Quando è stata l’ultima volta che sei semplicemente 
andato in giro?www.nightdriving.com” 

 
11, Volkswagen Polo “Red Paper Clip” 
 
Questo spot racconta  di un uomo che ha venduto la sua grappetta in internet per ottenere 
qualcosa di piú grande. Da una botte di birra, al generatore lo scambio continua fino a che alla 
fine possiede una casa intera. Pay-off: “Kyle si é comprato una casa con una grappetta. Potete 
comprare una Volkswagen Polo per soli 100 Euro al mese. O potete provare con un  mezzo 
limone.” 
 
Pag. 190-191, bevande alcoliche 
 
12, Miller Lite “Chant” 
 
Il nuovo spot di Miller Lite si confronta con il tema individuo e obblighi sociali. Un gruppo di 
cinque uomini si spronano reciprocamente- nell’alzare pesi, nel farsi tatuaggi, nel gustare salsa 
particolarmente saporite e altre stupidaggini. Alla fine il gruppetto si trova di nuovo in un bar 
dove l’attraente barista serve al grido collettivo “birra” ad ognuno la stessa birra. La biondina si 
mostra meravigliata quando uno degli uomini ordina una Miller Lite dicendo “È meglio prendere 
alcune decisioni da soli”. 
 
13, Sol “Sol City” 
 
Questo commercial presentato umoristicamente è parte di una campagna  che deve vendere la 
birra Sol come tipica messicana. Con semplici linee nere su uno sfondo bianco è stato disegnato 
un ciclista dall’alto – che in realtá è costituito soltanto da un cerchio- il sombrero-  e due strisce –
le ruote viste dall’alto. Il sombrero pedala dapprima per un paesaggio scarno finché non si 
aggiungono case, auto e altri “sombreros”. Viene circondato da sempre piú numerosi cerchi che 
sghignano, chiaccherano e suonano il clacson finché non giunge a destinazione: una festa Sol con 
allegri suoni Mariachi. Claim: “Sol. Birra autenticamente messicana”. 
 
14, Tiger Beer “Taste It In This Life” 
 
Spinto dalla voglia di una Tiger Beer un vecchio uomo attraversa la strada. Viene subito investito 
da un Tir e ci vogliono alcune reincarnazioni prima di poter di nuovo gustare una birra. Dapprima 
si reincarna come uccello e la cosa non lo porta alla sua sospirata birra. Saltando dal nido si toglie 
la vita. Con la stessa sveltezza termina la vita da pesce e da gatto. Infine ritorna da uomo sulla 
terra. Ma a mala pena riesce a bere il primo sorso di Tiger Beer che gli cade un grande panda 
sopra. Pay-off: “ Provaci in questa vita.” 
 
 
Pag. 191, bevande analcoliche 
 
15, Cravendale “Out of Stock” 



 
Come una mucca un pirata e un uomo vadano insieme a caccia di latte, si puó osservare in questo 
divertente spot a cartoni animati. Mentre il pirata in un supermercato con il suo telescopio 
adocchia il latte Cravendale, una pecora gli soffia l’ultima bottiglia. Sopra il dispositivo di 
emergenza si apre una porta segreta e il trio si imbatte in una carta del tesoro che indica la via per 
la latteria Cravendale. Dopo un velocissima discesa nel carrello della spesa su una rete di strade 
disordinata i tre atterrano in un furgone del latte. Sotto le loro grida di giubilo appare un claim: 
“Cravendale. Il latte è importante.” 
 
16, Frucor, “Cry” 
 
Con questo spot ad animazione viene continuata la campagna per V-Energy-Drink. Per 
sopportare il forte pianto della sua ragazza, un uomo prende dopo un forte sospiro un sorso della 
bevanda energetica. Come un fulmine gli passa l’effetto addirittura fino ai denti. Dopo che il 
gatto ha annusato ai suoi piedi, va in strada e creda un grande caos. Quando infine deve 
intervenire la polizia con gli elicotteri, una cuffia di un pilota vola attraverso il camino e giunge 
direttamente accanto al ns protagonista imbarazzato. Claim: “V-inspired”. 
 
17+18, Oasis “Cowboy”+ “Clown” 
 
In un paesaggio desolato davanti a un saloon giace un cowboy morente dopo un duello. Prende 
un sorso d’acqua e crede di aver perduto il senso del gusto. Ma tutto dipende dal fatto che l’acqua 
è insipida. Dunque meglio bere subito la bevanda a base di frutta Oasis. “Clown” comincia in una 
bancherella di una fiera. Con grande precisione un giovane uomo spruzza con la pistola ad acqua 
in bocca ad un clown. Improvvisamente peró di notte il clown riappare in un incubo. Dalla sua 
bocca spruzza acqua direttamente in faccia al ragazzo che lo ha colpito. Lo stesso bizzarro uomo 
pelato che appare anche nell’ultima immagine di “Cowboy” spiega il perché di questa avversione 
del clown: “Per persone a cui l’acqua non piace.” 
 
19, Robinsons “Grow” 
 
I disegni dell’illustratore Adrian Johnson ci rapiscono in questo commercial portandoci  
in un mondo colorato fatto di fiori e insetti gentili, dove il succo di frutta Robinsons sembra 
essere un piccolo aiuto per l’educazione dei bambini. La pioggia filtra nella terra e il piccolo 
seme, circondato da vermi sorridenti, acquista in forza. Un fiore si fa strada in superficie. 
Accompagnati da dolci canzoni per bambini cadono ometti animati dai fiori e saltano con risatine 
infantili sul colorato mondo. Infine due delle creature colorate stanno vicino a una pianta di succo 
di frutta Robinsons. Claim: “Falli crescere con Robinsons.” 
 
Pag. 181, computer 
 
20, Hewlett-Packard “Gondry” 
 
HP continua la sua campagna “Computer Is Personal Again” con l’ex-pubblicitario e ora regista 
Michel Gondry. Racconta di esperimenti con film, animazioni, effetti digitali, di gioco con le 
immagini e di come lui abbia creato al computer la musica per questo spot. Il voice-over viene 
accompagnato da un mix di stili di immagini nei quali Gondry trasforma alla lettera le sue 
descrizioni, cosí come nel suo ultimo film di successo “The Science of Sleep”. Con le parole 



“Michel Gondry. The eternal sleeper” sullo schermo il computer viene definitivamente 
personalizzato. 
 
Pag. 194, cosmetici 
 
21, Asience “Hairy Tale” 
 
Il capello femminile sta per metafora della vita femminile in questo spot ad animazione dal 
Giappone, che ci trasporta in un mondo incantato. La femminilitá viene incarnata da una 
meravigliosa principessa che si innamora in un Samurai. Ma suo padre le vieta il contatto con 
l’amato. Quando egli prova con aiuto dei forti capelli neri della principessa a scalare la parete del 
castello, lei taglia i capelli con un coltello e il samurai fa un salto mortale. Nel sangue che scorre 
dai capelli della principessa appaiono le parole: “I capelli sono il cuore della donna.” 
 
22, Crest “Puppets” 
 
Con questo spot emozionale per il dentifricio Crest viene mostrato come puó essere meraviglioso 
un sorriso. Nei camerini di un teatro due burattini di legno prendono vita si gettano occhiate dolci 
l’un l’altro. Lui accarezza dolcemente i capelli scansandoli dal viso di lei e scopre che non ha la 
bocca. Quando lui prende la sua bocca per darla a lei e regalarle un sorriso nel vero senso del 
termine, l’incantesimo è rotto e i due si tengono la mano. Claim: “Il tuo sorriso è fatto apposta 
per dividerlo con qualcuno.” 
 
23+24, Impulse “Airport” + “Plane” 
 
I protagonisti di entrambi gli spot mostrano impulsivitá nelle loro dichiarazioni d’amore. In 
“Airport” un uomo comincia con un discorso toccante alla sua donna attraverso un altoparlante. 
Quando la donna gli sta quasi vicino, termina tuttavia con le parole “La risposta è: non lo so”. 
Ugualmente ambivalente è la dichiarazione d’amore da un aereo che dipinge in cielo il messaggio 
romantico. Purtroppo dice soltanto: “Naty, mi piaci” Entrambi i Romeo ricevono sguardi delusi 
dalle donne. Pay-off: “Tempi duri per il romanticismo. Per questo ci trasformiamo. Impulse. Il 
nuovo profumo.” 
 
25,  Lux “Provocateur” 
 
In forma di poesia viene raccontato in questo spot per sapone Lux la favola di una vergine dolce e 
innocente. Un giorno trova nel bosco un frutto un po stravagante – una saponetta nera di Lux. Giá 
nel toccare la saponetta le viene un brivido. Dopo aver fatto il bagno in un piccolo stagno appare, 
improvvisamente completamente cambiata e passeggia con un miniabito nero di notte per le 
strade piene di bar e casino. Claim: “Lux. Gioca con la bellezza.” 
 
26, Rexona “Musical” 
 
Un commercial per sapone antibatterico di Rexona in forma di musical: una donna in un abito 
estivo blu balla per le strade e si cerca quei posti che sono il paradiso dei batteri. Salta attraverso 
gli scarichi delle auto, pulisce finestre impolverate bacia un pesce e fa dondolare le gambe dal 
cassettone dei rifiuti. Play-off: “ Godi la vita senza dover pensare ai batteri.” 
 



27, Rexona “Soft Toys” 
 
Nel commercial “Soft Toys” le persone si trasformano in giocattoli. Le bambole-persone 
vengono calate nella vita di tutti i giorni, dove l’odore del corpo è evidentemente inevitabile. Le 
figure si ritrovano tra le masse nella metropolitana, nell’unica striscia di ombra di una grande 
piazza, nella veste da monaca con temperature estreme o in una cucina impregnata di olii. Appare 
peró  una donna-bambola che in un supermercato compra una saponetta Rexona. Quando si 
ritrova sotto la doccia, la maschera da bambola e gli abiti sono appesi all’attaccapanni. Claim: 
“Rexona. Ti restituisce la freschezza.” 
 
Pag. 195,  moda 
 
28, Havaianas “Library” 
 
Con visual impressionanti viene cambiata la prospettiva in questo spot. Due piedi che portano 
flip-flop Havaianas, vengono seguiti dalla cinepresa. Nel loro fantastico mondo colorato 
incontrano creature colorate, gentili, bendisposte. Possiamo vedere i piedi sotto acqua, cavalcanti 
le onde e con passi leggeri su un prato colorato di fiori. Improvvisamente si interrompe la musica 
che aveva accompagnato finora la colorata passeggiata. Un uomo siede nella biblioteca con 
scarpe evidentemente scomode. Pay-off: “ Anche i piedi sognano.” 
 
 
Pag. 195, alimentazione 
 
29, Eclipse “Stash” 
 
In maniera dubbiosa comincia questo commercial, dove un uomo nasconde qualcosa tra le 
fessure, sotto il pavimento, nel portatovaglioli, tra i libri in biblioteca, sul balcone. Ma quale puó 
essere il motivo di questa missione segreta? La soluzione appare con una bella donna che viene 
sul balcone mentre l’uomo prende i suoi dragee Eclipse per alito fresco. Claim: “Preparati per 
l’imprevisto.” 
 
30, Fling “Forever Is Overrated” 
 
“Per sempre” é un concetto sopravvalutato, addirittura nelle favole. Questo è il motto di questo 
spot per una cioccolata. In un cartone la bella principessa prende congedo senza ombra di 
malinconia dall’orgoglioso principe che sorprendentemente se ne va via con la valigia. Nel 
frattempo la principessa si gusta la sua cioccolata Fling ( Il nome del prodotto Fling ha in inglese 
anche il significato di amore passeggero.) 
 
31, Mentitas “Electricity” 
 
Una voce hardrock sta al centro di questo spot a cartoni animati. Causa del rumore è una creatura 
rossa che rappresenta una bocca rossa. Nelle mani ha due cavi elettrici uniti a una sedia elettrica. 
La povera figura che ci siede trema per tutto il corpo è non è altro che un naso. Improvvisamente 
cade un pacchetto di Mentitas –pastiglie per alito fresco- sulla bocca verosimilmente dal cattivo 
alito e mette fine all’incubo. Pay-off: “Mentitas. Ferma la tortura.” 

 



Pag. 195-196, prodotti per la casa 
 
32, Moulinex “Life Gets Easier” 
 
Che cucinare con Moulinex sia veramente facile, lo mostra lo spot “Life Gets Easier” in una altra 
maniera. Quando questa signora cucina, cade la neve direttamente dall’ uovo sbattuto. Deve solo 
schiacciare un pochino la zucca, per far uscire il succo. Basta che metta la sfoglia sulla tavoletta e 
giá è cotto. Claim: “La vita diventa piú facile.” 
 
34, Tide To Go “Interview” 
 
Probabilmente per la prima volta in una pubblicitá per detersivi, in questo commercial prende la 
parola proprio la macchia. In una situazione piuttosto scomoda, cioè durante un colloquio di 
lavoro, la macchia chiacchera sulla camicia del candidato ininterrotamente. Purtroppo il capo del 
personale ascolta soltanto la voce della macchia e non puó distogliere lo sguardo da essa.  Claim: 
“ Fai tacere la macchia.” 
 
Pag. 196, prodotti farmaceutici 
 
35, Viagra “Wombleminki” 
 
Questo spot è parte di una campagna nella quale si parla abbondantemente di Viagra – solo in una 
lingua un po diversa. In “Wombleminki” si incontrano due donne in un caffè e parlano in una 
lingua speciale sui vantaggi del Viagra – e questo lo capiamo subito. Claim: “La lingua 
internazionale di Viagra.” 
 
Pag. 196, manifestazioni 
 
36, Filmsuez “Clarence” 
 
Con tecniche semplici lavora questo spot, nel quale degli amici si intrattengono del piú e del 
meno finché il dialogo cade su dipinto che uno di loro tiene in mano. All’invito a mostrarlo 
reagisce tentennando timidamente poiché si tratterebbe del dipinto piú triste del mondo. Infine 
gira l’opera e compare un gatto con una pipa. Tutti scoppiano in lacrime soltanto uno non riesce 
proprio a capire il motivo della disperazione. Claim: “Se non è per te non è per te. Buenos Aires 
Independent Film Festival.” 
 
Pag. 196, case editrici, media 
 
37, BBC Four “Edwardians” 
 
In questo commercial in bianco e nero per BBC le lancette vengono spostate al tempo di Edward 
VII - solo con piccole differenze. Tra le carrozze sbuca improvvisamente un furgone e un corriere 
con una pizza si fa strada tra il traffico. Uno stage-diver salta dal palcoscenico nel mezzo di un 
pubblico con abiti lunghi e cappelli. Il pay-off: “Scopri  che gli uomini al tempo di re Edward non 
erano poi tanto diversi da noi.” 
 
 



38+39, The Fight Network “Construction Site”+ “Parking Lot” 
 
Che alcune persone scarichino l’accumulata aggressivitá in maniera bizzarra, viene mostrato in 
questo spot per The Fight Network, una trasmissione nella quale si vedono solo combattimenti di 
Box e Ring. Un uomo con gli occhiali e il berretto inveisce contro i muratori o i parcheggiatori 
(entrambi in Off) senza riceverne alcuna risonanza. Quando infine la finisce con questo piantare 
grane appare il pay-off:” Alla ricerca di un combattimento? The Fight Network. Tutti i 
combattimenti in ogni momento.” 
 
Pag. 185-186, servizi 
 
40, Arnet “Bald” 
 
Con questa campagna pubblicitaria a basso budget, che è andata soprattutto in forma virale, viene 
presentato Juan Manuel Fraga, che una volta aveva molto amato la sua folta capigliatura. 
Purtroppo nel frattempo ha perso tutti i capelli ed è completamente calvo. Tuttavia racconta di un 
accordo con il gestore di telecomunicazioni Arnet: per ogni cliente di multigamma che si registra 
gli viene impiantato un capello. La risonanza è grande e cosí l’ex calvo nel corso dei sei spot alla 
fine ha una chioma fluente per tutto il corpo. Nell’ultimo spot si mostra entusiasta della 
solidareitá ricevuta tuttavia inoltra un’altra preghiera ai nuovi clienti: per ogni nuovo cliente gli 
verrá tolto un capello. 
 
41, Atlantic Telecom “Little People” 
 
Quanto si possa essere vicini con l’aiuto di un telefono mobile viene mostrato da questo spot di 
Atlantic Telecom. Invece dei cellulari suonano qui coloro che chiamano in formato miniatura che 
si puó tenere all’orecchio per poter parlare con loro. Cosí per esempio il marito di una donna, che 
ha evidentemente problemi con l’auto, è seduto nel cofano per darle una mano. Pay-off: “Rimani 
in contatto.” 
 
42, Big Yellow Storage Group “Tide” 
 
Con una onda enorme di rifiuti quotidiani, che accompagnata dal rumore del mare sciaborda sul 
pavimento di parquette, questo spot ci vuole insegnare l’importanza di Big Yellow Storage 
Services nella vita quotidiana. La corrente porta con se giocattoli, stoviglie, CDs e addirittura un 
pianoforte. Improvvisamente gli oggetti messi in scatola trovano la loro strada nel Big Yellow 
Self Storage, la cui porta viene chiusa accuratamente. Claim: “Fai un pó di posto nella tua vita.” 
 
43, Epuron “Wind” 
 
Il protagonista di questo spot, un pó troppo grande vestito con un cappello nero e un pullover 
riceve solo rifiuti. I suoi racconti di emarginazione e di incontri mal riusciti vengono 
accompagnati da suoni grevi di pianoforte. Ma chi è questo gigante che getta sabbia ai bambini 
che giocano, che scompiglia i capelli e che fa cadere le piante dal balcone? La soluzione è molto 
sorprendente. Poiché alla fine viene accettato e ottiene anche un lavoro. Pay-off: “Il vento. Il suo 
potenziale é il nostro. Epuron. Investite in energia eolica. 

 
 



 
Pag. 197-198, temi sociali & economici 
 
44, Aide Info Sida “ New Girlfriend” 
 
Invece di panico e isteria questo spot belga utilizza mezzi semplici  per tematizzare rapporti 
sessuali protetti. Un giovane uomo innamorato siede con la sua nuova conquista e due amici in un 
locale. I quattro si intrattengono in atmosfera rilassata. Tuttavia la conversazione si blocca  
quando la nuova fiamma fa una osservazione razzista . Velocemente il giovane toglie il braccio 
dalle sue spalle ed appare scioccato come i suoi amici. Nel sopraggiunto silenzio appare il super:” 
Ci vuole un certo tempo, per conoscere veramente qualcuno. Non smettere troppo presto di usare 
preservativi.” 
 
45, Amnesty International “Signature” 
 
In questo spot viene mostrato grazie a una impressionante realizzazione grafica quanto una firma 
possa aiutare contro la tortura, l’abuso e la tirannia. Direttamente vicino alla vittima appare la 
firma e si trasforma in scudo di protezione, in corda o in buco sul pavimento dal quale riesce a 
fuggire. Lo spot termina in una guerra nella quale i soldati sconfitti formano palloncini  con le 
firme e si librano in aria. Pay-off: “ La tua firma  è piú potente di quanto tu creda. Amnesty 
International.” 
 
46, Greenpeace “Hunting” 
 
Invece che con le oramai famose scioccanti immagini, Saatchi&Saatchi Varsavia tematizza il 
tema della caccia alle balene con altri mezzi. Accompagnata da musica drammatica tre cacciatori 
di balena tirano in un quadro fatto di lana l’amo al quale ha abboccato una balena. Il quadro si 
rompe all’altezza della bocca della balena. Quando i cacciatori continuano a tirare tutto il quadro 
si disfa. Dietro appare il claim: “Greenpeace. Ferma la caccia alle balene.” 
 
47+48,  Greenpeace “Bobbing”+”Seasick” 
 
L’attivismo non é l’unico modo per contribuire alla lotta contro la caccia alle balene. Questo è 
chiaro al piú tardi dopo i commercials “Bobbings” e “Seasick”. Un uomo che appartiene ad una 
azione di Greenpeace, sta in mare aperto con un giubbotto salvagente. In “Seasick” un giovane 
uomo parte per lo stesso scopo – per salvare le balene- in canotto. Entrambi gli attivisti ricevono 
molte lodi ma ai collaboratori di Greenpeace è chiaro che non tutti sono disposti a tanto. Basta 
anche solo essere socio e pagare la quota. Claim: “ Non devi essere con noi per essere partecipe.” 
 
49, Prerana “Floating Baby” 
 
Con foto scioccanti questo spot mette l’attenzione sull’uccisione di feti femminili. Un team di 
cameramen ha ripreso le immagini terribili di due feti ancora uniti dal cordone ombellicale in un 
fiume. Piú di 500.000 feti femminili vengono uccisi ogni anno in India. L’organizzazione Prerana 
richiama l’attenzione su una iniziativa che deve impedire l’assassinio di feti femmine. 
 
Pag. 198, sport 
 



 
50, B’Twin “Egypte” 
 
L’ ammortizzatore della nuova bicicletta B’Twin –7 dimostra la sua bontá presso scavi 
archeologici. Palcoscenico dell’azione sonon degli scavi in Egitto. Con un reperto sensazionale in 
mano, un uomo volteggia sulla sua bici e viaggia in tempo velocissimo per le strade impolverate 
e piene di buche, per consegnare il reperto al museo. Con un sorriso di soddisfazione il direttore 
del museo osserva  come mette il suo reperto con precauzione su un tavolo a rotella. La faccia si 
irrigidisce peró velocemente quando il tavolino rotola su un sassolino e la figura si rompe in mille 
pezzi. Claim: “Insuperabile ammortizzatore.” 
 
51, Nike “Addicted” 
 
Lo spot “Addicted” per il nuovo Nike+ System ci trasporta nel mondo dei pensieri di un 
corridore. Attraverso un Point-of-View-Shot vediamo attraverso gli occhi dell’atleata scene piene 
di atmosfera al tramonto, con la luna, nel bosco, alla periferia di New York City. La voce di 
Edward Norton riporta il flusso di pensieri dell’atleta e racconta di corse all’alba e di posti che 
non ha mai visto prima. Un voce computerizzata si sente piano in sottofondo. Claim: “Corri, 
come non hai mai corso prima.” 
 
52, Nike “Surgery” 
 
Questo spot mostra come la chirurgia estetica non sia l’unico modo per liberarsi dagli eccessi di 
grasso. Una giovane donna si prepara alla sua operazione. Con linee nere vengono marcate le sue 
zone problematiche sul corpo. Quando peró è distesa sul tavolo operatorio cambia idea, si alza e 
comincia a ballare per l’ospedale. Viene accompagnata dalla musica popolare latinoamericana 
prodotta da Gustavo Santaolall. Sempre piú donne cambiano il camice ospedaliero per 
abbigliamento sportivo e ballano. Il claim: “Corpo attraverso la danza.” 
 
 
 


